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[ Unternehmen ]

Krawatten ganz individuell

I Alta Seta | Yor knapp zwei Jahren gab Alta Seta mit individuell designten Krawatten und Tiichern
sein Dehiit im Werbeartikelmarkt. Inzwischen zeigen Mitarbeiterzuwachs, Umzug in groBere Rdume
und ein erweitertes Angebot, dass Konzept, Produkt und Service stimmen.

Toska Hekmann (1) zelgie auf der PSI
den Besuchern die Displays mit akiuel:
lon Staff- und Farbmustarn.

Gesthmackyoll und edel prasentiert
sich die neve modische Rallektion ven
Alta Snta=eine tnspiratien auf dem
W zur Inedlviclual] gestalteten Kra-
wakte,
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[ Gut gelaunt und
valler newer ldeen -
%o erafen wir Toska
siekmann und Kir-
sten  Drever  an
ifirem Stand aufcer
P5l-bigse an. Kein
Whander, denn die
Critnderinnen des
Wunstorfer  Kra-
wattenspezialisten
haben allen Grund,
zufrieden o sein:
[hr Unternehmens-
konzept hat sich
bewiilirt, dos Geschaft [auft bestens und
das spornt die beiden sympathischen Po-
werFrauen zu immer neuen Hachetled-
stungen an, Unterstiiczt werden sie von
Heinz Draaken, der die Kunden im
Aulicndienst betreut.

Blick fiir Trends

In von zwrei [ahcen haben die Geschibts-
fihrerin und die Designerin ein Unter-
nehmen mit nun neun Mitacbeitern auf-
gebaut. Ideenreichtum, perfekie Tech-
nik, ein offenes Auge fir Trends und ein
Gespiir fir die Wiinsche des Kunden
scheinen ihre Erfolgsfaktoren zu
seiny, Und nicht zuletzt 13t ¢4 e Er-
fahrung des Teams im Umgang
mit Kucuden, die dabed hilft, die
Kunden-Vorgaben zu erfassen und inein
trapghares Dessin umzusetzen,

Modische Kollektionen

Aufder P31 prasenticrte Alta Scta dicak-
tuelle modische Kollektion 2002, Toska
sickmann erldirte uns, welche Maglich-
keaten diese Kollektion bictet:  Sie dient
als ldeenpasal und ist sozusagen ein Ba-
sis-Angebot, das der Werbeartikelhand-

lee dem [ndustrickunden prisentieren
kann. Diese Basies knnen selion ab 50
Sebck zum Beispiel in Cl-Farben variiert
werden. Ab 100 Stick kann auch das
Dressin verindert werden, zum Beispicl
durckeclas Einbringen eines Logos oderci-
ner Werbebotselalt.” Die modische Kol-
lekeion wird stindig entsprechend den
aktuellen Trends erweitert, so dass der
Funde immer wieder new inspidert wird.
Auf der neugestalieten, fbersichtlichen
und informativen Website waracalta-se-
tade findet man das komplette Lei-
stungsspektrum der Firma und kann an-
hand einer Animation nachvollzichen,
wie ein Dessinentsteht.

Service fir den Handel

it unseren Displays, in denen Stoffe
und Muster ansprechend angeordnet
sind, geben wir dem Handler eine Yer-
kaufshilfe an dic Hand, dic ihm die Pri-
sentation der Krawatten sehre erleich-
tert®, so Sickmann, Doch die Unterstit-
zung fitr den Handel geht noch weiter,
var allem wenn es darum geli, cin ex-
klusives Unteenehmensdesipn fir einen
Kunden zu krezeren, Dabei ist Fachliches
Kmow-how und das gewisse Fingerspit-
zengefihl gefeage, das wnerldsslich ist,
urm aus einems Brizking, cinem Logo oder
einfach nach einer Kundenides eine Cl-
] CDeperechte Frawatte zu ent-
wickeln, Wir beraten den Werbemittel-
hiindler ausfihrlich oder begleiten ihn
zum Briefing, zur Kundenberatung und
spiter zur Prisentation. 5o kann er si-
cher sein, dic optimale Ldsung anzubic-
ten”, betont Toska Sickmann. Und das
sind Fiir sic  hochwertige Accessoires,
waorauf die Werbebotschaft so gekonnt
umgeserzt ist, dass man sie trotzdem -
oder gerade deswegen - gemne edgt. ]
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